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Fakta-ark:
Status - hvidevarekampagnen
Fra kampagnestart den 3. oktober til og med den 5. november er der solgt cirka 34.000 køle- og fryseapparater med energimærkning A++. Det svarer til en markedsandel på cirka 75 procent af det samlede salg.
 

Oprindeligt fastsatte Elsparefonden det mål at sælge 6.000 apparater med tilskud. Der er derfor solgt cirka 28.000 apparater over det forventede.
Sidste år var A++ apparaterne stort set ukendte hos forbrugerne, og salget var kun på én procent af det samlede salg af kolde hårde hvidevarer. Ved kampagnestart var der 75 A++ modeller på Elsparefondens liste over tilskudsberettigede modeller. I dag er antallet på 85 forskellige modeller, som forbrugerne kan vælge imellem.

Tabel 1: Salg og tilskud 

 

	Solgte A+ og A++ køle- og fryseapparater 
	34.000 stk.

	Markedsandel
	75 procent 

	Udbetalte tilskud
	Ca. 34 mio. kroner


Elbesparelser

Hvidevarekampagnen medfører fremover betydelige besparelser på danskernes elregning og på det samlede danske elforbrug. Elsparefonden har beregnet, hvor meget der spares sammenlagt over de næste 15 år. I beregningen er der taget hensyn til produkternes gennemsnitlige levetid på 12 år.

34.000 solgte apparater sammenlagt med det forventede mersalg af A++ apparater de næste tre år medfører elbesparelser på ca. 118 GWh. Det svarer til en samlet besparelse på de danske forbrugeres elregning på 178 mio. kroner inkl. moms. 
118 GWh svarer ca. til det årlige elforbrug hos 27.000 danske husstande. 

Tabel 2: Kampagnens besparelser
	Elbesparelser i alt – GWh
	118 GWh

	Besparelser i alt – kr.
	178 mio. kroner 
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